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En los 4iltimos afios los medios de comunicacion de masas han venido
incrementando su poder;, al punto tal de constituirse en formadores de
opinién y mouvilizadores agluinantes de las fragmentadas sociedades. En
ese contexto, su andlisis como medio de influencia soctal funda una rica
drea de investigacion que no puede soslayarse. El siguiente trabajo s¢ pro-
pone analizar en detalle el papel politico ejercido por los grandes medios de
comunicacion dwrante la tmplementacion de las reformas neoliberales en
Argentina. De manera especifica, se propone investigar la funcion de los
mass media y de sus «ntelectuales orgdnicos» en la legitimacidn politica
del primer gobierno de Carlos Menem (1989-1995).

il

1. Introduccion

Fn los altimos anos los medios de comunicacién de masas han venido

incrementando notablemente su poder, al punto tal de constituirse en
formadores de opinién y movilizadores aglutinantes de las fragmentadas
sociedades. Este grado de influencia se ve potenciado fuertemente por el
proceso de revolucién tecnoldgica'y globalizacién de las telecomunicacio-
_ nes. A su vez, adquiere mayor importancia en el marco de la crisis y declina-
ci6én de los grandes relatos colectivos que otorgaban una identidad estable a
los sujetos. Finalmente, se potencia en el contexto de profunda crisis de
legitimidad de las organizaciones politicas tradicionales, en particular del
Congreso, los partidos politicos y los sindicatos, asi como el desprestiglo
creciente de la propia palabra politica que enuncian los politicos. En las

*  Una versién preliminar y reducida de este trabajo fue publicada en Comunicologi@:
indicios y conjeturas, N° 9, primavera, 2008. Dicho trabajo se inscribe en el marco de una
investigaci6én mis amplia que formard parte de una futura tesis doctoral, actualmente en
curso en la Universidad de Buenos Aires. :

Revista SAAP (ISSN 1666-7883) Vol. 5, N® 1, mayo 2011, 93-130




Revista SAAP - Vol. 5, N° |

‘nuevas arcunstancias sociohistéricas y culturales, los medios de comunica-
ci6én masivos, dada su capacidad de expresar legitimamente Ia percepcion
del mundo, funcionan como nuevos educadores politicos que cumplen una
funcién esencial en la comunicacién y formacién o reforzamiento social del
sentido que atribuimos a lo que nos sucede (Balsa, 2006). En dicho marco,

como destaca Sanchez, «el analisis de 165 discursos emitidos por los medios
resulta fundamental no sélo para entender un estado de cosas en un mo- |
mento determinado, sino fundanientalmentepara analizar el modo en que
-~ se construye el consenso y la opinién piiblica» (Sanchez, 2008: 828). Es por
€so que, mas atin en el marco del proceso de creciente oligopolizacién de los

medios-masivos-(Mastrini y Becerra;, 2006); suamilisis como medio deins

fluencia social funda una rica drea de investigacién que no puede soslayarse.
El siguiente trabajo se propene analizar la funcién ejercida por los grandes
medios de comunicacién durante la implementacién de las politicas
neoliberales en la Argentina. De manera especifica, se propone investigar el
papel que asumieron los mass media y los «intelectuales organicos» en la legi-
timacién politica del primer._gobierno de Carlos Menem (1989-1995). En
efecto, durante el gobierno menemista se llevé a cabo una profunda e inédi-
ta reforma del Estado, de orientacién neoliberal, que transformo de raiz la -
estructura econémica y social del pafs. Estas reformas, vinculadas a la
privatizacién de las empresas publicas, la desregulacién econémica, la aper-
tura comercial y financiera y la flexibilizacién del mercado Iaboral, impactaron
en vastos sectores sociales, generando un incremento de la desocupacién y
subocupacién, la pobreza y la desigualdad social. Sin embargo, a pesar de
sus efectos regresivos, las mismas contaron con el respaldo (ya sea activo o
pasivo) de una amplia y heterogénea coalicién de apoyo que incluyé a una
~ porcién considerable de los sectores populares, los més afectados por las
. ransformaciones acontecidas. Varios han sido los intentos de explicar este
extrafio respaldo, desde los efectos disciplinadores generados por el episo-
dio hiperinflacionario de 1989 y la ausencia de alternativas frente al de-
rrumbe del comunismo y el fracaso del Estado social de posguerra, hastala -
estabilizacién econémica y sodal, la fragmentacién de los sectores popula-
res, el clientelismo politico, la memoria colectiva de las representaciones so-
ciales vinculadas al peronismo, e incluso la manipulacién politica por parte
‘dellider’. Sin embargo, al menos para el caso argentino en los *90, no hemos
hallado, curiosamente, trabajos que analicen en detalle el papel politico ejer-
cido por los medios de comunicacién de masas en la legitimacién de las
reformas de mercado. En la misma linea, Con algunas interesantes excep_ciO-
nes generales (Ga'r'cia'Delgado, 1994; Balsa, 2006: Rinesi ¥ Vommaro, 2007,

-1 Para-un-resumen de estas perspectivas, véase Fair-(2010).

94




TRICE AR

Hernan Fair
. & .

Morresi, 2008), se ha tendido a ignorar o menospreciar en la bibliografia
especializada la funcién crucial ejercida por los «intelectuales organicos» del
régimen en la formacién y reforzamiento de un nuevo sentido comin a
favor del nuevo rumbo®. En un intento de contribuir a enmendar en parte
este déficit, el siguiente trabajo se propone investigar en detalle el papel
ejercido por este actor politico clave- como son los medios masivos y los
diversos representantes que aparecen en sus canales informativos (desde
periodistas y artistas de la farandula, hasta economistas del establishment), en
la creacién de un nuevo clima cultural favorable a Jas reformas neoliberales.
De este modo, pretende contribuir a dilucidar algunas de las condiciones
de posibilidad del éxito del discurso de reforma estructural del menemismo
y, al mismo tiempo, dar cuenta de la pertinencia de extender este tipo de
anAlisis hacia otros casos similares de la region.

II. Medjos masivos de comunicacién y representacion politica

En las tiltimas décadas, los medios de comunicacién masivos han veni-
do incrementando su poder e influencia social al compds de la crisis de
representacion de los partidos politicos y el parlamento (Ferry, 1992;
Touraine, 1992; Ver6n, 1998). Garcia Delgado (2003) subraya, en ese senti-
do, la pérdida de la funcién socializadora de los partidos politicos tradicio-
nales que caracterizaba al Estado social de posguerra, en simultineo al pa-
pel creciente que ocupan los medios masivos de comunicacién. Estos me-
dios oligopélicos logran configurar y acaparar la opinién, la agenda y el
propio sentido comn de los ciudadanos, a partir de la primacia absoluta
que adquiere la imagen y la 16gica del especticulo. De este modo, los parti-
dos pierden el monopolio de la informacién sobre «el estado del mundo» en
desmedro de los mass media, lo que termina por desdibujar su tradicional
funcién politica como elementos de socializacién y conformaci6n del senti-
do de pertenencia identitaria de los sujetos (Garcia Delgado, 2003: 80-81).

Eliseo Verén (1998), por su parte, hace hincapié en la primacia de la
l6gica de la comunicacién comerdal que genera el proceso de «mediatiza-

3

*  Entendemos por «intelectuales orginicos», siguiendoy reformulando en parte a Gramsdi,
a todos aquellos sectores sociales, desde periodistas, economistas, empresarios, académicos,
financistas y comunicadores sociales en general, que, dado su grado de credibilidad e influencia
social (no siempre derivado de su presunto saber «superior»), contribuyen, ya sea consciente
o inconscientemente, a difundir y legitimar una determinada cosmovision general del mundo
(en este caso, de los sectores dominantes de la sociedad) que hegemoniza el espacio social.
Para un andlisis que torna como marco de referenciaa esta visién «ampliada» de los intelectuales,
véase el excelente trabajo de Javier Balsa (2006). A su vez, puede hallarse una visién similar en
Rubinich (2001), guiense centraenla conformacién de un «clima cultural» favorable a las ideas
neoliberales en relacién a la universidad piblica y Ias ciencias sociales durante los afios "90.
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cién». Senala, en ese sentido, que, en el marco mas general dé transforma-

ci6n de las economias nacionales y el declive de los colectivos identitarios
tradicionales, la 16gica unidimensional de los medios masivos én favor del
target y el markeling, termina por invadir el campo programatico del discur-
so politico. En ese contexto, los medios masivos tales como la televisidn,

erostonan la tradicional dimensién polémica del discurso .politico, contri-
buyendo a desarrollar un nuevo tipo de (para)destinatario miiltiple y
omniabarcador que es blanco de una esirategia puramente comercial de
1dentificacién de corto plazo®. La consecuencia de este proceso de «media-
tizacién» de lo politico es, para el semiblogo argentino, una crisis de legiti-

midad-de ta politica y de laespecificad del propio discurso polifico™.

Para otros autores, entre los que se destaca Bernard Manin (1992), mas
que a una crisis, actualmente presentiamos una «metarnorfosis» de la repre-
sentacion, lo que se observa en el traspaso desde una «democracia de parti-
dos» a una «democracia de lo pablico». Este cambio se expresa en el declive
de la importancia que corrientemente tenian los programas partidarios y el
discurso politico basado en el debate y la deliberacién parlamentaria, y la

relevancia ‘que adquieren en su reemplazo los lideres personalistas, cuya
mayor fuerza de atraccién es el carisma, la construccién de una imagen
- fugaz y simplificada y su intima relacién con los medios de comunicacién
de masas, en particular con la televisién. En esta linea, menos critica de la
funci6én de los medios masivos, Marcos Novaro (2000) seiala que en los
altimos afios se estd produciendo el traslado de una representacién centra-
da en los partidos politicos, a una centrada en la representacién
personalizada, en la que el eje se coloca en el predominio de la escenificacién
de imégenes y el vinculo directo que los lideres politicos establecen con la
cludadania a través de la opini6én publica y la proliferacién de encuestas.

- En una especie de punto de interseccién, Oscar Landi destaca la impor-
- tancia politica fundamental que adquieren los medios de comunicacién de
~masas en las dlumas décadas, en particular la televisién y su légica de la -

“
N

«Sien elinterior del campo politico, la reflexién estratégica esti orientada exclusivamente
por lal6gica unidimensional del target, el componente programatico desaparece y de los tres

destinatarios del discurso politico: el contradestinatario (el adversario), el prodestinatario (el
partidario) y el paradestinatario (el independiente), queda uno solo, blanco de una estrategia

comercial de corto plazo» (Verén, 1998: 230).
4

«Asistimos, por un lado, a la decadencia del campo donde se ejercia Ia gestién de los
- colectivos de largo plazo (el de lo politico) y, por otro, al dominio creciente de otro campo (el
de los medios), esencialmente orientado a la gestién de los colectivos de corto plazo: éste es,
segiin mi opinién, el sentido profundo de la crisis de legitimidad de lo politico que tanto se
habla hoy. Esto significa que en la mediatizacién de lo politico, es lo politico 1o que ha perdido
terreno en relacion con los medios: tratando de lograr el dominio de los medios a toda costa;

los-politicos-perdieron el dominio de st propia esfera» (Veron, 1998: 230).
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wideopolitica» (Sartori, 1998), que «todo lo devoras. Sin embargo, subraya, al
mismo tiempo, que el grado de influencia social que adquiere el poder del
video y las «formas de escenificacion», se encuentra €n relacién directa al gra-
do de institucionalizacién del sistema de partidos. En paises en los que ex1s-
teri débiles lealtades partidariasy pocos votantes cautivos, cuyo €aso prototipico
son los Estados Unidos, y, cada vez en mayor proporcion, paises de América
] atina que adquieren o han sufrido fuertes procesos de desinstitucionalizacion
partidaria, como la Argentina, Brasil y Perd, se genera un espacio en el que los
medios masivos y su légica de la espectacularidad, adquieren una importan-
cia fundamental que, sin embargo, nunca es determinante per se. En cambio,
en paises con largas tradiciones partidarias, como es el caso de Europa Occi-
dental y, en menor medida, Chile y Uruguay, la publicidad politica televisiva
contribuye en bajo grado a definir las orientaciones del voto® (Landi, 1992).

IL.1. El caso argentino: entre la crisis
yla metamorfosis de la represéntacién

En lo que refiere especificamente al caso argentino, varios trabajos han -

destacado que desde la segunda mitad de los afios *80, y en particular du-
cante la década de los "90, se asiste a una profunda crisis de representacién
o crisis de representatividad politica que ha afectado de manera profunda el
funcionamiento de las instituciones representativas y el vinculo con la ciu-
dadania. En ese marco, potenciado por la vision de ausencia de alternativas
tras la crisis de la izquierda y el fracaso del Estado Social de posguerra, se
genera un proceso de creciente deslegitimidad y desafeccion general entre
los representantes y los representados (Garcia Delgado, 1994, 2003), lo que
se observa en la pérdida de la tradicional funcién deliberativay contenedora
del Parlamento® (Yannuzzi, 1995), y la crisis por la que atraviesa la propia
palabra politica de los representantes (Landi, 1992; Hilb, 1994; Rinesi y

5 Landi (1992) destaca, ademas, que, gi bien la l6gica mediitica, en especial la television,
lleva a sustituir el rol de los partidos politicos y los sindicatos por una visién ingenieril y
espectacularizada que rechaza los programas electoralesy la relevancia de la palabra politica,
ademis de desmovilizar a la sociedad civil, al mismo tiempo puede servir para dar visibilidad
a demandas pos.'tergadas de los movimierntos sociales (vecinales, ecolégicos, feministas,
culturales, etcétera) y civicos, o bien para emplazary visibilizar conflictos que no son atendidos
_ por el sistema politico. - _ , :

6 Este fenémeno hace referencia a.un proceso mais amplio de «americanizacién» (Novaro,
9000) de las instituciones representativas, producto de multiples cambios sociopoliticos,
entre los que se destacan las profundas transformaciones en la estructura social (creciente
segmentacion, fragmentacion y polarizacién) generadas por el proceso de globalizacién y la
aplicacién de las reformas neoliberales, el dedlive de los grandes relatos colectivosy la influencia
creciente que adquiere el saber técnico, la mercantilizacién de la sociedad y el papel de medios
masivos de comunicacién como Ia televisién. En ese marco, las visiones tradicionales sobre el
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Vommaro, 2007). Otros autores, por su parte, hacen hincapié en la creciente
corporativizacién y «vaciamiento» de las ideas de los partidos, convertidos
en unanueva capa social «autosubsistente» y dotada de intereses propios
(Pucaiarell, 2002), que se independizan y autonomizan de las demandas y
aspiraciones de los ciudadanos (Abal Medina y Suarez Cao, 2002), lo que

incrementa la desafeccién politica de los representados-conla-Hamada-«elase—

politica» (Mora y Araujo, 1991), y perimite, a su vez, la «autorreproduccién»

~ de los partidos tradicionales (Pucciarelli, 2002).

‘ Al mismo tiempo, sin embargo, se ha sefialado que este proceso de crisis

se ha visto acompanado por la reformulacién. del vinculo de representacién
tradicional, a partir de liderazgos representativos que, en el marco del relaja-

miento de las lineas de antagonismo social que caracterizara a periodos pre-
“vios, interpelan exitosamente al conjunto de la ciudadania a wravés de las
encuestas de opinién publica y la aparicién constante en los medios de co-
municacién de masas (Novaro, 1994; Palermo y Novaro, 1996). En ese con-
texto, se produce una recreacién de nuevos vinculos de representacién que
«repolitiza» a la sociedad a partir de la toma constante de decisiones ejecuti-
vas (Leiras, 2009). S
- Unavisi6n diferente —que retoma el enfoque critico anterior— afirma,
sin embargo, que la vinculacién de los nuevos liderazgos con los mass media
y su légica comercial en favor del «accidente», la «espectacularizacdién» y la
«sorpresa», en detrimento de la «substancia duradera del mensaje» (Landi,
1992: 76, 82; Alem, 2007: 266), fomenta una nueva subcultura basada en la
farandulizacién» de la politica y la formacién de identidades labiles y de
corto plazo, cristalizadas de forma prioritaria én los medios masivos y, en
particular, en la televisién (Corral, 2007: 161). En dicho marco, potenciado
por el proceso de concentracién oligopdlica delos medios en una reducida
‘cantidad de grupos multimedia (Mastrini y Becerra, 2006) y su logica en

- temnasuelen hacer menci6n ala transformacién de los antiguos partidos clasistas, movimientistas
y fuertemente arraigados en la sociedad, en partidos «atrapa-todo» (Kircheimer), o
«profesional-electorales» (Panebianco), o su mutacién en «partidos cartel» (Katz y Mair). En
el caso de América Latina, y especilicamente en la Argentina, se destaca, ademads, ]a debilidad
institucional de los partidos debido a la tradicién de «hiperpresidencialismon» y de «liderazgos

plebiscitarios» que, por diversos medios (en especial, a través de la aplicacién abusiva de
- decretos y vetos ejecutivos), ignoran el debate parlamentario, o, desde otra posicion, por la
presencia de subculturas fuertes e identidades ideolégicas débiles y Huctaantes, que dan
cuenta de la inexistencia o mal funcionamiento del sistema de partidos, debido a que la
voluntad colectiva se confunde con una figura carismitica que niega Ia legitimidad de los
partidos, desincentivando la cooperacién entre ellos. Este tipo de enfoques, s1 bien con
algunas diferencias entre si, estin en la base de las tradicionales criticas liberal-republicanas
a los liderazgos «delegativos» (O'Donnell, 1992, 1996) y de «decisionismo democraticos
(Quiroga, 2005) o «neodecisionistas» (Leiras, 2009), acusados de incrementar Ia crisis de los

mecanismos tradicionales de representacién institucional.
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favor de lamercantilizacién de las demandas y el lucro empresarial (Garcia
Delgado, 2003), se produce una «colonizacién» del discurso politico por
parte del discurso medidtico y su 16gica comercial de corto plazo (Verdn,
1998). Este proceso de colonizacién medidtica, junto a la colonizaci6n del

discurso tecnocritico en el marco de la reforma del Estado, termina por

desprestigiar y desacreditar el rol del Congresoy de la propia palabra poliu-
ca, lo que concluye por vaciar ideolégicamente su fundamento basado en el
debate de ideas y propuestas programaticas (Rinesi y Vommaro, 2007).

IHi.La iﬁﬂuencia de los medios masivos en la actualidad

Mis alls de la discusién crisis-metamorfosis, que claramente puede
saldarse senalando la presencia de una crisis y una metamorfosis simulti-
nea del vinculo de representacion, y una despolitizacion general hacia las
instituciones representativas, juntd con una paralela repolitizacién hacia los
liderazgos, que refuerza la crisis de representatividad mstitucional” (Fair, 2008,

2009), lo ‘que résulta mas destacable a nuestros propositos es la influencia

creciente que han adquirido los medios masivos de comunicacién en las
dltimas décadas. Ahora bien, ¢qué tipo y de qué forma ejercen influencia
social los medios? Para intentar comprender esta cuestién debemos consi-
derar, en primer lugar, la capacidad privilegiada que tienen los medios ma-
sivos de interpelar a amplios sectores sociales, seleccionando y delimitando
los temas prioritarios a debatir por la llamada opinién puablica (agenda setiing)
(Mc Combs y Shaw, 1973) y, sobre todo, formando y conformando opinio-
nes politicas en la ciudadania, o bien reforzando y sedimentando represen-
taciones sociales previamente existentes. En efecto, como sefiala José Saura
Sanchez (2008: 820), de los géneros y subgéneros discursivos que existen, el
meditico es el que «mayor impacto tiene sobre la representacion de la diver-
sidad y las relaciones interculturgles». Debemos tener en cuenta que, como
destaca el autor, «<nuestro discurso adquiere poder en el momento en que €s
escuchado, y dicho poder se amplia dependiendo de la posicion desde la
que se transmite y del radio de influencia tenga» (Sanchez, 2008: 820).

7 Si bien este proceso dual puede ser dierto para el caso argentino en los "90, existen, de -

. todos modas, diversos factores politico-institucionales que impiden generalizar esta afirmacién
al conjunto de los paises de la regién. En Brasil, por ejemplo, a diferencia de lo acontecido con
Menem en Ia Argentina, el disefio institucional de caricter presidendialista (en particular, tras
1a reforma constitucional de 1988), asi como los diferentes niveles de eficacia y efectividad
decisional, constituyeron dos factores explicativos tanto de la decadencia en la funcionalidad
de Ia calidad institucional, como asi también del fracaso simultineo del estilo neopopulista y

la estrategia neodecisionista del liderazgo de Fernando Collor de Mello. Al respecto, véase el.

detallado anlisis comparativo de Santiago Leiras (2009).
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En el marco del proceso mundial de revolucién tecnologica y de las
telecomunicaciones, crecimiento acelerado de los consumos culturales y
crecierite fragmentacion y segmentacion social generada por las politicas
neoliberales, actualmente asistimos a una etapa de <hipermediatizaciéns
(Landi, 1992). En ese contexto, lejos de ser situado como un supuesto cuar-

to poder —sin que por ello deba regresarse a la idea de unidireccionalidad,
como en la teorfa de la «1guja hipodérmica» de los afios ’50°—, los medios
de comunicacién masivos ejercen una funcién pohtlca crucial en la forma-

- cién y/o reforzamiento de las ideas y representaciones colectivas de lo que
denominamos la realidad social. | |

Errelcontexro més general de crisis de tepresentacion de Ias identida-
des colectivas, el notable grado de masividad e influencia que adquiere para.
constituir y/o reforzar creencias socialés, hacen de la television el medi6 po-
litico por excelencia (Manin, 1992). La extensién que adquiere este medio,
en el marco de una creciente desestructuracién de los vinculos sociales, le
permite ejercer una funcién politica de primer orden, en tanto le posibilita
interpelary aglutinarde forma directa a las fragmentadas sociedades desde
la pantalla misma del televisor (Novaro, 1994). Pero ademas, el p10ceso de
crisis de los grandes relatos y creciente mediatizacién social, acrecienta su
funcién politica de construccién de un nuevo sentido comin (Balsa, 2006).
En ese contexto, los medios masivos se constituyen en «regimenes de pro-
duccién de verdad», que construyen y refuerzan, con sus dispositivos
discursivos, ciertas narrativas hegemonicas de lo social’ (Da Porta y Simoén,

% Como destaca Mufioz Torre (2004: 80), si bien los medios masivos ejercen un papel

‘fundamental en definir lo que entendemos por realidad, «es obvio que los medios no pueden
crear la realidad ex novo; incluso cuando fabrican seundoeventos, su actividad se apoya
~Inevi itablemente en seres y relaciones preexistentes». Oscar Landi, en la misma linea, destaca

 que da lucha electrénica por ordenar y educar las per cepciones de la gente se convierte en

una de las claves centrales de nuestra época» (Landi, 1992: 90). Sin embargo, subraya, al

~ mismo tiempo, que «si hay una cosa obvia en la publicidad en general, y en la pohum en

particular, es que no se pueden inventar candidatos de la nada ni construir sus imigenes a
~ voluntad (...) La ingenierfa electoral puede potenciar sus atributos mejores, pero 1o es una
-~ prétesis infalible y salvadora» (Landi, 1992: 100). Debemos tener en cuenta, en ese sentido,
que, como ha sido destacado desde la sociologia politica (véase Aboy Carlés, 2001: 45), toda
identidad politica se constituye discursivamente en el marco de practicas «parcialmente

sedimentadas y objetivadas» que pueden €Nirar en contr 1d1cc10n coii lasideéas subyacentes
largamente arraigadas e impedir, de este modo, obtener.una plena eficacia politica. En ese
contexto, un enfoque basado en la funcién. puramente manipulativa de los medios masivos
sobre la sociedad, como es el caso de la teoria hipodérmica, € incluso, desde una perspectiva
opuesta, de la teoria critica de la Escuela de Frankfurt, resulta inadecuada, en tanto y en
cuanto sea vea confrontado con creencias socmles subyacentes que se encuentran fuertemente
sedimentadas. o :

-9 Estos autores, bajo una impronta crmca sefalan que mas que la loglm de
«especnculanz"xcxon» derivada del proceso de colonizacién del discurso polmco por parte del

~medidtico, lo mas relevante de este proceso de mediatizaci6n serfa la colonizacién inversa del
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92006). De todos modos, el grado de influencia social de los medios masivos
se extiende también a otros medios de indudable importancia como la gra-
fica, que permite seleccionar y fijar ciertas ideas centrales que la television,
por el fluido de su lenguaje centrado en las imagenes fugaces e mstanta-
neas, no puede emplazar. En ese contexto, se ha destacado que la prensa -
escrita posibilita una suerte de mayor control por parte del lector, que pue-
de imprimir su tiempo de comprension a la lectura (Lands, 1992).

Pero ademis, como hemos senalado, la crisis de los partidos politicos
tradicionales y el declive de la propia palabra politica, contribuyen a que, en
paises como la Argentina, se asista a una colonizacién del discurso politico
por parte del discurso técnico, cuyo saber experto adquiere una creciente
legitimidad como formador de un nuevo sentido comtin hegemonico (Rinest
y Vommaro, 2007). En efecto, como ya fuera sefalado con maestria por
Oscar Landi, en la nueva era de la tecnologia audiovisual 1a construccién de
hegemonias ideolégicas se constituye en un complejo juego de voces y gé-
neros discursivos que incluye al presidente, los discursos de ciertos
comunicadores que actiian como «ntelectuales organicos» y los discursos
técnicos (Landi, 1992). En ese contexto de doble colonizacion de la politica
por parte del sistema de medios y del saber tecnocritico, el discurso que
atraviesa y se inserta en los mass media alcanza una mayor extension y gravi-
tacién para construir y proyectar toda una serie de representaciones, image-
nes, opiniones, interpretaciones y actitudes acerca de personas, institucio-
nes, acciones y acontecimientos, que pueden influir de forma determinante
en nuestra percepcién y actitudes hacia lo que definimos como la realidad
sodal (Sanchez, 2008). Si tenemos en cuenta el hecho, ya observado por la
semidtica social, el posestructuralismo, la pragmatica y el psicoanalisis
lacaniano, de que «la realidad no existe sino construida mediante el lengua-
je» (Landi, 1992: 149), entonces la l6gica politica de construccién discursiva
del consenso social a través del sistema mediatico'se coloca en el centrodela

escena ptblica. .

IV. Medios y politica en la Argentina de los >90

Como hemos sefialado, durante la presidencia de Carlos Menem (1 989-
1999) se llev a cabo un dréstico proceso de reformas neoliberales que trans-
formé profundamente la estructura econémica y sodal del pais. Estas refor-
mas, que inclufan la privatizacién de casi la totalidad de las empresas que

disourso mediitico por parte del discurso politico. Este proceso terminaria por naturalizar,
bajo diversas modalidades enunciativas, la dominacion hegeménica del neoliberalismo (véanse
Da Porta y Simén, 2006). :




